
GRAPHIQUE
CHARTE

A V R I L  2 0 2 3



32

Cette charte graphique présente l’identité de la filiale 
commerciale de la LFP, LFP Media. Elle a pour objectif de 
vous présenter ses assets de marque et leurs principes 
d’application sur différents supports media, print et stades. 

L’identité de LFP Media s’exprime par un ensemble de règles  
et de codes qui ont pour objectif d’assurer une cohérence visuelle  
de la marque auprès de tous les publics. 

Il est de notre intérêt à tous de garantir son intégrité et la pérennité 
de son image. Le respect rigoureux de ces règles d’utilisation,  
vous permettra d’utiliser les assets de marque de LFP Media 
de façon simple, structurée et cohérente.

Pour être garant de cette cohérence, chaque projet doit 
impérativement être validée par le service Marque de LFP Media.

En conséquence, nous vous demandons de transmettre 
tous vos projets pour approbation à :

LFP MEDIA, FILIALE COMMERCIALE DE LA LFP 
PRÉSENTE SON IDENTITÉ DE MARQUE

Alexis MICHEL 
Brand Manager 
alexis.michel@lfpmedia.fr

David GIRARDET 
Chargé de projet marque 
david.girardet@lfpmedia.fr
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VOICI TOUS LES INGRÉDIENTS FONDAMENTAUX 
POUR DONNER VIE À LA MARQUE LFP MEDIA. FONDAMENTAUX
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LES VERSIONS 
DE LOGO

1/ Horizontal

Le logo horizontal est le logo officiel à utiliser dans 
tous les usages, sans contour lorsqu’il est utilisé 
sur fond clair et avec contour sur fond foncé.

Hauteur  
minimale :  
4 mm

2/ Compact
Cas particulier 
Lorsque le format est très étroit et qu’il est 
impossible d’utiliser le logo horizontal,  
il est possible d’utiliser exceptionnellement 
cette version compacte pour préserver 
l’impact de la marque. 

3/ Monochrome & niveaux de gris

Le logotype existe également en monochromie 
noire et en niveaux de gris pour des usages 
spécifiques contraints - marquage d’objets  
par exemple - ou pour donner un aspect plus 
« Premium » aux outils de communication 
(sur un parapluie par exemple).

Hauteur  
minimale :  
9 mm

F I C H I E R S  AV E C  E T  S A N S  C O N T O U R 
D I S P O N I B L E S  S U R  L E  B R A N D  C E N T E R
Monochrome et en niveaux de gris pour 
 des applications spécifiques 
Quadrichromie pour les applications print  
les plus courantes 
RVB et hexadécimales pour les applications écran 
Pantone pour les applications spécifiques 
Le logotype doit être utilisé au maximum en couleurs 
sur les supports.
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LA ZONE 
DE 

PROTECTION

Le L de LFP Media

Afin de garantir une visibilité optimisée, 
il est important de laisser un espace de 
respiration autour du logotype. Formalisé 
par un rectangle de protection invisible, il 
correspond à la hauteur du « L » du logotype.

Aucun élément (texte, visuel, graphisme…) 
ne doit empiéter sur cette zone.
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CARTON 
ROUGE !

Exemples d’interdits  
non exhaustifs

1/ CHANGER LA COULEUR 
2/ CHANGER LES PROPORTIONS 
3/ CHANGER LA TYPOGRAPHIE 
4/ MODIFIER OU SUPPRIMER LE CONTOUR 
5/ COUPER LE LOGO 
6/ DÉFORMER LES ÉLÉMENTS

Manipulations interdites

Original

1

2

3

4

5

6

MEDIA
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LA PALETTE

VERT
Pantone 
7488 C 
cmjn 
65/0/80/0 
rvb 
62/216/77 
#3ED84D

BLEU 
Pantone 
2768 C 
cmjn 
100/75/ 0/ 65  
rvb 
3/43/ 86 
#032B56

Primaires : bleu, vert

Le bleu « à la française » rencontre  
le vert du terrain de football pour s’allier  
sobrement et rendre très identitaire  
le logotype et son univers visuel. 

Pantone 2190 C 
�cmjn 61/5/0/0� 
rvb 11/187/230 
�#0BBBE6

BLANC
-  
cmjn 0/0/0/0 
rvb 255/255/255 
#FFFFFF

Pantone 2003 C 
cmjn 0/2/68/0 
rvb 243/221/109 
#F9E267

JA
UN

E

Pantone Warm grey 2 C 
cmjn 16/15/16/0 
rvb 203/196/188 
#CBC4BC

GR
IS

Pantone Black C 
cmjn 0/0/0/100 
rvb 0/0/0 
#000000

NO
IR

Pantone 2725 C 
cmjn 66/64/0/0 
rvb 104/91/199 
#685BC7

VI
OL

ET

Pantone 1797 C 
cmjn 18/90/75/0 
rvb 203/51/59 
#CB333B

GR
EN

AT

Secondaires : azur, violet, grenat, jaune, gris, noir, blanc

Le bleu azur, le violet, le gris, et le noir accompagnent si besoin les couleurs  
primaires dans l’habillage des contenus de la marque (textes, éléments 
graphiques, datas, etc.) et rythment visuellement les prises de parole.

Le grenat et le jaune existent pour créer des variations supplémentaires  
en bureautique.

AZ
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ABCDEFGHIJK LMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890“ !?} ] ( )& # @“ /. ,

Édition / Communication externe

Il est recommandé d’utiliser les styles Bold  
et Semi Expanded Bold pour les titres et 
les versions Semi Expanded Regular pour les 
textes courants, plus longs. Il est également 
recommandé d’opter pour le style Expanded 
Book pour les contenus du type châpo.

Web / Digital

Il convient d’utiliser les styles Expanded Bold 
et Extra Bold mieux adaptées à la taille des 
espaces de communication. Les styles plus fins 
sont réservés aux textes de descriptions.

Outils de bureautique

La police de substitution utilisée est l’Arial. 
Les styles sont prédéfinis dans les masques 
disponibles (Word & PowerPoint).

*TYPOGRAPHIE SOUMISE À LICENCE

ABC
UNE TYPO UNIQUE

LA BEBAS NEUE PRO* OFFRE UNE VARIÉTÉ DE TROIS STYLES : 
CLASSIQUE, SEMI EXPANDED ET EXPANDED, 

POUR S’ADAPTER À TOUS LES SUPPORTS DE COMMUNICATION, 
TOUT EN CONSERVANT UN LOOK RECONNAISSABLE.

F I C H I E R S  D I S P O N I B L E S  S U R  L E  B R A N D  C E N T E R

BOLD

BOOK 
BOLD 
EXTRA BOLD 

Bold 
Regular

EXPANDED

REGULAR 
BOLD

ARIAL

SEMI EXPANDED

CLASSIQUE

16 17
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UNE BANQUE 
DE SIGNES

DES SIGNES POUR ILLUSTRER SIMPLEMENT LES GRANDES THÉMATIQUES 
FOOTBALLISTIQUES, EN DIGITAL COMME EN PRINT.

1 2 3 4 5 6 7

11

21

8

13

17 19 20

22

9

14

18

23 24 25 26

10

15

27

12

16

F I C H I E R S  B L E U S  E T  B L A N C S 
D I S P O N I B L E S  S U R  L E  B R A N D  C E N T E R
Attention, pour assurer une bonne visibilité, 
les pictogrammes ne sont pas utilisables en vert.

1/ EVENTS 

2/ ARBITRAGE 

3/ DOCUMENTS 

4/ SUPPORTERS 

5/ ZOOM 

6/ INVESTISSEMENTS 

7/ MÉDIAS 

8/ BUT ! 

9/ LINKEDIN 

10/ INTERVIEW 

11/ MATCHES 

12/ RÉSULTATS 

13/ CONSTRUCTION 

14/ RSE 

15/ ACTUALITÉS 

16/ ENTREPRISES 

ACCUEIL 

AFFICHAGE 

AFFLUENCE 

ANIMATIONS 

AUDIENCE 

AUTOMOBILE / VOITURE 

BILLETTERIE / TICKETING 

BOISSONS 

CALENDRIER 

CIBLE 

CLASSEMENT 

CLUB 

CONFÉRENCES / SÉMINAIRES 

COUPE / TROPHÉE 

DURÉE 

DIGITAL 

DISCIPLINE / CARTON 

ECRANS GÉANTS 

ENVIRONNEMENT 

EQUIPE 

EUROPE 

FAMILLE 

FEMME 

FLOP 

FRANCE 

HOMME 

HORAIRE 

JOUEURS 

JOUR 

MONDE / INTERNATIONAL 

NOURRITURE 

NUIT 

17/ CORNERS 

18/ TWITTER 

19/ SANCTIONS 

20/ RH 

21/ HORS FOOT 

22/ FACEBOOK 

23/ INSTAGRAM 

24/ INNOVATION 

25/ KIDS 

26/ TERRAIN 

27/ LE PLUS

D’autres pictogrammes sont aussi disponibles : 

PALMARÈS 

PELOUSE 

PIRATAGE 

PRESSE 

PRODUITS DÉRIVÉS / MERCHANDISING 

RADIO 

SCORE 

SÉCURITÉ 

SPECTATEURS 

STADE 

TÉLÉPHONE 

TOP 

TRANSPORTS EN COMMUN 

WEB / INTERNET

F O N D A M E N T A U X
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N°1

Vue zénithale

Le design minimaliste de l’illustration offre 
la sobriété et le sérieux que porte la marque. 
Cette vue de haut permet de garder  
un cadre tenu et d’accompagner aisément 
des sujets corporate.

F I C H I E R S  B L E U S  E T  V E R T S 
D I S P O N I B L E S  S U R  L E  B R A N D  C E N T E R
Quadrichromie pour les applications print 
les plus courantes
RVB et hexadécimales pour les applications écran
Pantone pour les applications spécifiques

20
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N°2

Vue en perspective

La vue en perspective donne davantage 
de dynamisme aux illustrations afin 
d’accompagner des contenus plus vivants. 

F I C H I E R S  B L E U S  E T  V E R T S 
D I S P O N I B L E S  S U R  L E  B R A N D  C E N T E R
Quadrichromie pour les applications print 
les plus courantes
RVB et hexadécimales pour les applications écran
Pantone pour les applications spécifiques

22
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F I C H I E R S  B L E U S  E T  V E R T S 
D I S P O N I B L E S  S U R  L E  B R A N D  C E N T E R
Quadrichromie pour les applications print les plus courantes
RVB et hexadécimales pour les applications écran
Pantone pour les applications spécifiques

Vue en relief

Un niveau en trois dimensions  
qui permet une immersion maximale 
sur le terrain.

N°3
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COMPOSITION 
FLEXIBLE

LE SYSTÈME GRAPHIQUE DE LFP MEDIA 
EST CONSTRUIT POUR RAPPELER LA STRUCTURE 

DU LOGOTYPE DE LA MARQUE.

Principe de mise en page

Deux blocs proches et accolés qui peuvent s’adapter  
à la typologie des contenus. Voici un aperçu non-exhaustif 
des agencements possibles :

26 27
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RÈGLE D’ÉCRITURE 
DE LA MARQUE

À L’ÉCRIT, LORSQUE LA MARQUE EST CITÉE 
DANS UN TITRE OU UN TEXTE DE CONTENU, IL EST RECOMMANDÉ 

D’UTILISER LA COMPOSITION « LFP Media » OU PAR DÉFAUT « LFP MEDIA » 
SI TOUT LE TEXTE EST COMPOSÉ EN MAJUSCULES .

LFP Media

(LFP) toujours 
en majuscules (M) en majuscules

(e) sans accent

espace (edia) en minuscules

En juillet 2022, la LFP et l’ensemble des clubs ont 
officialisé la création d’une filiale commerciale, 
prénommée LFP Media, dans le cadre d’un partenariat 
stratégique avec un fonds de capital-investissement, 
CVC Capital Partners. Cela traduit l’ambition  
de repositionner la France sur le podium européen  
et mondial des ligues de football.

EN JUILLET 2022, LA LFP ET L’ENSEMBLE 
DES CLUBS ONT OFFICIALISÉ LA CRÉATION 
D’UNE FILIALE COMMERCIALE, 
PRÉNOMMÉE LFP MEDIA, DANS LE CADRE 
D’UN PARTENARIAT STRATÉGIQUE AVEC  
UN FONDS DE CAPITAL-INVESTISSEMENT,  
CVC CAPITAL PARTNERS. CELA TRADUIT 
L’AMBITION DE REPOSITIONNER  
LA FRANCE SUR LE PODIUM EUROPÉEN  
ET MONDIAL DES LIGUES DE FOOTBALL.
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VOICI UN APERÇU DE L’UNIVERS VISUEL DE LFP MEDIA 
APPLIQUÉ SUR DES OUTILS CLÉS DE LA MARQUE.

APPLICATIONS
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Paris
www.lfp.fr

 

LFP MEDIA

Monsieur (Madame) Prénom NOM
Numéro Nom de la Rue

CODE POSTAL Ville

Objet : Titre de l’objet sur une ligne

Monsieur (Madame),

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor 
in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero 
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te 
feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor 
in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero 
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te 
feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation.
 

Cordialement

Prénom NOM
Fonction

Ville, le Jour mois AAAA

F I C H I E R S  D I S P O N I B L E S 
S U R  L E  B R A N D  C E N T E R
Cartes de visite : gabarits InDesign en quadrichromie 
avec vernis sélectif, versions française  
et anglaise, format L85 x H55 mm
Papier à en-tête et suite de lettre pré-imprimés : 
gabarits InDesign en quadrichromie, format A4

Lettres A4

Le papier à lettre pré-imprimé reprend les éléments fondamentaux  
de LFP Media - logotype & informations légales -  
et illustre en filigrane le terrain de football pour 
rappeler la responsabilité de l’entreprise vis-à-vis de la discipline.

Cartes de visite

Les cartes de visite ont été conçues avec différents 
motifs d’illustration en verso pour permettre de créer 
un effet de singularité et un aspect ludique. 
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1

2

3ENVELOPPES 
POCHETTE

LA MARQUE S’INVITE DANS TOUS LES OUTILS : 
LA POCHETTE ET LES ENVELOPPES PORTENT LES COULEURS 

 ET LES LIGNES SI RECONNAISSABLES DU TERRAIN.

Pochette

La pochette existe en version Premium avec 
un embossage et une découpe arrondie. 

Enveloppes

Afin de s’adapter aux différentes typologies 
d’interlocuteurs et d’événements,  
les enveloppes existent en 2 versions : 
Premium avec un vernis sélectif et Smart.

F I C H I E R S  D I S P O N I B L E S  S U R  L E  B R A N D  C E N T E R
La pochette existe en une seule version Premium, format plié 
 L315 x H310mm. Les enveloppes Premium et Smart sont prévues 
 avec fenêtre, format C5. Documents InDesign

1/	 POCHETTE PREMIUM
2/	ENVELOPPE PREMIUM
3/	ENVELOPPE SMART
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CARTON 
D’INVITATION

L’impression en quadrichromie  du carton 
d’invitation est prévue lors d’événements 
majeurs de LFP Media. Il se compose de 
3 volets pliés avec une forme de découpe.

F I C H I E R  D I S P O N I B L E  S U R  L E  B R A N D  C E N T E R
Gabarit InDesign en quadrichromie,  
format plié L210 x H100 mm
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34 Boulevard de Courcelles
75017 Paris

www.lfp.fr

PRÉSENTATION 
DE LA LFP
La Ligue de Football Professionnel assure la gestion des activités du football profession-
nel en application et en conformité avec les règlements de la Fédération Française de 
Football. La Ligue de Football Professionnel a compétence pour prendre toute décision 
concernant l’organisation et le développement du football professionnel.

La LFP organise, gère et réglemente la Ligue 1 Uber Eats, la Ligue 2 BKT, le Trophée des 
Champions, les EA Ligue 1 Games et l’eLigue 1.

Vincent Labrune est né le 27 mars 1971 à Orléans. 
Titulaire d’un DEA d’économie internationale (Université Paris 1), il débute en 1994 à la direction 
de la communication de France 2. En 2000, il devient directeur de la communication de la so-
ciété de production de Jean-Luc Delarue, Réservoir Prod. En 2003, il fonde VLB Communication 
et collabore avec 2 clients principaux : Robert Louis-Dreyfus et le groupe TF1, en conseillant 
notamment son vice-président Etienne Mougeotte.

En 2007, il devient président de la holding Eric Soccer, qui gère la SASP OM et il est 
nommé par Robert Louis-Dreyfus Président du Conseil de surveillance de l’OM. 
En 2010, il crée avec Eric Hannezo Black Dynamite Production, société de production audiovi-
suelle qui deviendra l’un des leaders français spécialisé dans les grands documentaires sportifs 
français.

Il est ensuite nommé Président du Conseil d’Administration de l’Olympique de Marseille en juin 
2011. Il est élu une première fois membre du Conseil d’Administration de la LFP le 30 septembre 
2011 au sein du collège des présidents de Ligue 1. Réélu au Conseil d’Administration le 12 octobre 
2012 au sein du collège des clubs de Ligue 1, il est ensuite élu le 9 novembre 2012 au Bureau de 
la LFP en qualité de vice-président.

En juillet 2016, Vincent Labrune quitte ses fonctions à la tête de l’OM et devient Président 
de Black Dynamite Production, société qui sera rachetée en 2019 par le groupe Mediawan.  
En novembre 2016, il est à nouveau élu au Conseil d’Administration de la LFP en tant que 
membre indépendant.

Du 1er mars 2018 au 11 septembre 2020, il occupe les fonctions de vice-président de Moma Group, 
l’un des leaders français de l’événementiel.

Vincent Labrune est élu Président de la LFP le 10 septembre 2020.

PRÉSIDENT
L I G U E  D E  F O O T B A L L  P R O F E S S I O N N E L

VINCENT LABRUNE
Président de la LFP
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CONSEIL
D’ADMINISTRATION
La Ligue de Football Professionnel est administrée par un Conseil d’administration de vingt-cinq membres. Le mandat des 
membres du Conseil d’administration est de quatre ans. Le Conseil d’administration fixe le programme d’actions de la LFP et en 
surveille l’exécution par le Bureau et le directeur général.

REPRÉSENTANTS DES CLUBS DE LIGUE 1 UBER EATS

REPRÉSENTANTS DES CLUBS DE LIGUE 2 BKT

REPRÉSENTANTS DES CLUBS DE FOOT UNITS REPRÉSENTANTS DE LA FFF

REPRÉSENTANTS DES JOUEURS REPRÉSENTANTS DES ÉDUCATEURSNASSER AL-KHELAÏFI
PARIS SAINT GERMAIN

PABLO LONGORIA
OLYMPIQUE DE MARSEILLE

JEAN-PIERRE CAILLOT
STADE DE REIMS

JOSEPH OUGHOURLIAN
RC LENS

LOÏC FÉRY
FC LORIENT

JEAN-PIERRE RIVÈRE
OGC NICE

WALDEMAR KITA
FC NANTES

DMITRY RYBOLOVLEV
AS MONACO

PIERRE-OLIVIER MURAT
RODEZ AVEYRON FOOTBALL

BERNARD JOANNIN
VICE-PRÉSIDENT

JEAN-MICHEL AULAS

PHILIPPE PIAT PIERRE REPELLINI

MAX MARTY
GRENOBLE FOOT 38

LAURENT NICOLLIN
PRÉSIDENT

SYLVAIN KASTENDEUCH RAYMOND DOMENECH
4 5
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LE PRÉSIDENT

JOSEPH 
OUGHOURLIAN Né le 15 février 1972 (50 ans) 

NATIONALITÉ FRANÇAISE
Au mois de mai 2016, Joseph Oughourlian devient propriétaire du RC Lens, avant d’être nommé président du conseil 
d’administration en juin 2018. Sous la houlette de cet homme d’affaires français d’origine libano-arménienne, également 
propriétaire du Calcio Padoue (D3 italienne) et du Millonarios Fútbol Club (D1 colombienne), les Sang et Or parviennent 
à remonter en Ligue 1 Uber Eats en 2020 grâce à leur 2e place en Ligue 2 BKT. Pour leur grand retour en Ligue 1 Uber Eats, 
les Artésiens accrochent une 7e place et affichent un style jeu enthousiasmant. Une performance qu’ils ont rééditée 
la saison passée au terme d’une saison teintée d’émotions et un 7e rang de nouveau atteint, aux portes de l’Europe.

L’ENTRAÎNEUR

FRANCK 
HAISE

Né le 15 avril 1971 (51 ans)
Arrivée : février 2020
NATIONALITÉ FRANÇAISE

Ancien milieu de terrain puis défenseur, de 1988 à 2003 passé notamment par le Stade Lavallois et Angers SCO, 
Franck Haise entame en 2003 sa vie d’entraîneur avant de rejoindre la formation du Stade Rennais FC de 2006 à 2012. 
Après une année avec l’US Changéenne (R1), il rejoint le FC Lorient, où il entraîne d’abord la réserve (2013-2015) avant 
de devenir l’adjoint de Sylvain Ripoll pour les deux années suivantes. Le natif de Mont-Saint-Aignan, après un intérim de 
2  matches avec les Merlus, quitte la Bretagne pour prendre les rênes de la réserve du RC Lens, en 2017. Finalement, 
le 25 février 2020, le club nordiste annonce la nomination de Franck Haise au poste de numéro un. Deuxième de Ligue 2 BKT 
à l’issue de sa première saison à Lens et donc promu en Ligue 1 Uber Eats, le technicien de 50 ans, réputé pour son foot-
ball intense et offensif, a hissé le club à une prometteuse 7e place lors de l’exercice 2020-2021, et confirmé à cette même 
place en 2021-2022.

CRÉATION CLUB STADE CAPACITÉ

1906 BOLLAERT-DELELIS 38 223 PLACES

INAUGURATION ADRESSE

1983 AVENUE ALFRED MAES
62300 LENS

 PALMARÈS  10 DERNIÈRES SAISONS DE L’ACA

 LIGUE 1 UBER EATS (x1) : 1998
 LIGUE 2 BKT (x2) : 1967 et 2002
 NATIONAL 1 (x1) : 1998

2021-2022
7e

62 buts marqués
48 buts encaissés

2020-2021 7e L1 UE (55/54)
2019-2020 2e L2 BKT (39/24) 
2018-2019 6e L2 BKT (49/28)
2017-2018 14e L2 BKT (48/49) 
2016-2017 4e L2 BKT (59/40) 
2015-2016 6e L2 BKT (39/35)  
2014-2015 20e L1 (32/61) 
2013-2014 2e L2 BKT (58/40)
2012-2013 12e L2 BKT (39/53)
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HAC
CRÉATION CLUB STADE CAPACITÉ

1872 STADE OCÉANE 25 178 PLACES

INAUGURATION ADRESSE

2012 BOULEVARD DE LENINGRAD
76600 LE HAVRE

 PALMARÈS  10 DERNIÈRES SAISONS DE L’ACA

 LIGUE 2 BKT (X2) : 938, 1959, 
1985, 1991 ET 2008

 COUPE DE FRANCE (X1) : 1959

2021-2022
8E

38 BUTS MARQUÉS
41 BUTS ENCAISSÉS

2020-2021 12e L2 (38/48) 
2019-2020 6e L2 (38/25) 
2018-2019 7e L2 (45/40) 
2017-2018 4e L2 (53/34)  
2016-2017 8e L2 (39/31) 
2015-2016 4e L2 (52/37)
2014-2015 7e L2 (47/37)
2013-2014 12e L2 (43/43)  
2012-2013 6e L2 (52/47)

LE PRÉSIDENT

JEAN-MICHEL 
ROUSSIER Né le 8 janvier 1958 (63 ans) 

NATIONALITÉ FRANÇAISE
Ancien président de l’Olympique de Marseille et de l’AS Nancy Lorraine, puis directeur éditorial de la chaine 
Téléfoot du groupe Médiapro, Jean-Michel Roussier est le nouveau président du HAC depuis le 20 juin 2022.

L’ENTRAÎNEUR

LUKA 
ELSNER

Né le 2 août 1982 (40 ans)
Arrivée : juin 2022
NATIONALITÉ SLOVÈNE

Ancien international slovène formé à l’OGC Nice, Luka Elsner a principalement évolué en Slovénie avec un passage en 
Autriche. Il prend sa retraite sportive en 2012 au NK Domžale et devient adjoint la saison suivante, avant d’être nommé 
entraîneur principal à seulement 31 ans. Après trois saisons, il continue en Slovénie avec l’Olimpija Ljubljana et rejoint 
ensuite Chypre et le Paphos FC. En 2018, il prend la tête de la Royale Union Saint Gilloise, en deuxième division belge, puis 
débarque en France la saison suivante pour diriger Amiens SC en Ligue 1. Après deux saisons en Belgique sur le banc du 
KV Courtrai puis du Standard de Liège, il revient en France à l’été 2022, sur le banc du Havre AC.
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COLLÈGE DES INDÉPENDANTS

ALAIN GUERRINI

KARL OLIVE

VINCENT LABRUNE GERVAIS MARTEL FRANÇOIS MORINIÈRE

REPRÉSENTANT  
DES ARBITRES

REPRÉSENTANT  
DES PERSONNELS 
ADMINISTRATIFS

REPRÉSENTANT  
DES MÉDECINS 
DES CLUBS PRO

PIERRE WANTIEZ ERIC ROLLANDOLIVIER LAMARRE

MEMBRES
DE DROIT
( A S S I S T E N T  A V E C  V O I X  C O N S U L T A T I V E )

P H I L I P P E  D I A L L O

PRÉSIDENT DE LA FFF

A R N A U D  R O U G E R

DIRECTEUR
GÉNÉRAL DE LA LFP

M A R I E - H É L È N E  P A T R Y

DÉLÉGUÉE GÉNÉRALE 
DE FOOT UNIS
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Voici les pages types traitées qui permettent la mise en forme  
des contenus :

1/	 UNE PREMIÈRE DE COUVERTURE BLEUE DOTÉE DU LOGO LFP MEDIA  
ET DES LOGOS DES COMPÉTITIONS OMBRELLES, 

2/	UNE DOUBLE PAGE DE PRÉSENTATION OU D’INTRODUCTION,
3/	DEUX PAGES TYPE SUR L’ORGANISATION DU CONSEIL D’ADMINISTRATION, 
4/	UNE DOUBLE PAGE DE PRÉSENTATION D’UN CLUB DE LIGUE 1
5/	UNE DOUBLE PAGE DE PRÉSENTATION D’UN CLUB DE LIGUE 2
6/	UNE PAGE DE FERMETURE.

1 2 3

4 5 6

F I C H I E R  D I S P O N I B L E  
S U R  L E  B R A N D  C E N T E R

Gabarit InDesign en RVB,  
format A4 (double page)

DOSSIER 
DE PRESSE

L’ÉDITION DIGITALE DU DOSSIER DE PRESSE OFFRE BEAUCOUP DE FLEXIBILITÉ 
SUR L’AGENCEMENT DES CONTENUS. UN GABARIT PERMET DE TRAITER 
L’INTÉGRATION DE PHOTOGRAPHIES, DE TEXTES, DE PICTOGRAMMES, 

DE CHIFFRES CLÉS OU ENCORE LES LOGOS DES CLUBS ET DES PARTENAIRES. 
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis 
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

1. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

2. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel 
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blan-
dit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tinci-
dunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

LFP MEDIA

Direction de la communication
pressoffice@communicationlfp.fr
01 53 65 39 04 www.lfp.fr

SURTITRE SUR UNE LIGNE

TITRE SUR UNE LIGNE

LFP MEDIA

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, 
totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt 
explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia conse-
quuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui 
dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora 
incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis 
nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? 
Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, 
vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur? At vero eos et accusamus et iusto odio 
dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos dolores et quas 
molestias excepturi sint occaecati cupiditate non provident, similique sunt in culpa qui officia deserunt 
mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. 

Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est 
eligendi optio cumque nihil impedit quo minus id quod maxime placeat facere possimus, omnis voluptas 
assumenda est, omnis dolor repellendus. Temporibus autem quibusdam et aut officiis debitis aut rerum 
necessitatibus saepe eveniet ut et voluptates repudiandae sint et molestiae non recusandae. Itaque 
earum rerum hic tenetur a sapiente delectus, ut aut reiciendis voluptatibus maiores alias consequatur 
aut perferendis doloribus asperiores repellat.Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit volupta-
tem accusantium doloremque laudantium, totam rem

Aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. 
 

Cordialement

Benjamin MOREL
Directeur Général

LFP MEDIA

Madame Jeanne LEGRAND-MERCIER
17 rue des Lilas

92400 Courbevoie

Objet : Préparation de notre entretien 

Madame,

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, 
totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt 
explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia conse-
quuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui 
dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora 
incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis 
nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? 
Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, 
vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur? At vero eos et accusamus et iusto odio 
dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos dolores et quas 
molestias excepturi sint occaecati cupiditate non provident, similique sunt in culpa qui officia deserunt 
mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. 
Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumque nihil impedit quo minus id quod 
maxime placeat facere.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean 
massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec 
quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec 
pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venena-
tis vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. Vivamus 
elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat 
vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra 
nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabi-
tur ullamcorper ultricies nisi. 

Nam eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper 
libero, sit amet adipiscing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit 
id, lorem. Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero venenatis faucibus. 
Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet 
nibh. Donec sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cursus 
nunc. Quisque rutrum. Aenean imperdiet.

34 Boulevard de Courcelles - 75017 Paris
Tél. 01 53 65 38 02 - www.lfp.fr
Société Anonyme au capital social de 5 595 356 €
Immatriculée au RCS de PARIS sous le n° 071 501 571
Numéro de TVA intracommunautaire : FR 89 071 501 571

Paris, le 30 mars 2023

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis 
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

1. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

2. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel 
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blan-
dit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tinci-
dunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis 
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

1. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

2. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel 
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blan-
dit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tinci-
dunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
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Benjamin MOREL
Directeur Général
Direction Générale

T. 01 53 65 38 65
M. 06 85 29 01 37
benjamin.morel@lfpmedia.fr

34 Bd de Courcelles - 75017 Paris

www.lfp.fr

MEDIA
Signature de mail

Le logo est positionné en haut de la signature. 
Le bloc contact est composé en Arial regular 
et bold. Toutes les informations sont alignées 
à gauche par rapport au logo, dans l’ordre 
prédéfini, les couleurs et les casses (majuscules 
et minuscules) illustrées par l’exemple ci-contre.MODÈLES 

WORD

Communiqués de presse

Trois modèles Word au choix ont 
été conçus pour automatiser 
l’édition des communiqués de 
presse : têtière avec illustration 
et logo institutionnel, zone de 
titre et de texte courant en 
Arial, pied de page avec contact, 
adresse web et pictogrammes 
des réseaux sociaux.

En-tête et suite de lettre

Un gabarit Word a été conçu pour la version en bureautique de l’en-tête de 
lettre et de sa suite. La saisie des textes courants et le pied de page avec 
contact, mentions légales et adresse web sont composés en Arial.F I C H I E R S  D I S P O N I B L E S 

S U R  L E  B R A N D  C E N T E R
3 modèles de communiqué 
de presse, 1 modèle de lettre et 
sa suite de lettre, format A4
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BON DE COMMANDE N° 0984

LFP MEDIA
34 Boulevard de Courcelles
750717 Paris

www.lfp.fr

SOCIÉTÉ NIPUCOFONE
Service clientèle
19, rue des Lilas
93300 Aubervilliers
FRANCE

Numéro de client : 
Modalité de paiement :
Mode de paiement :
Contact client :
Téléphone client :

2356
30 jours
CB/Chèque
Valérie BARTHÉLÉMY
01 47 60 00 00

Commandé le : 
Jeudi 30 mars 2023

Signature :

REF DESCRIPTION QUANTITÉ PU HT %TVA TOTAL TVA

TOTAL HT
TOTAL TVA

FRAIS DE LIVRAISON

TOTAL TTC

4300,00 €
300,00 €

39,99 €

4639,99€

TOTAL TTC

12504760 2 100,00€ 20,00 € 240,00 €20%Description premier produit

11504580 7 200,00€ 40,00 € 1680,00 €20%Description deuxième produit

25508490 5 300,00€ 60,00 € 1800,00 €20%Description troisième produit

21545678 3 400,00€ 80,00 € 1440,00 €20%Description quatrième produit

MEDIA

COMITÉ DE SUPERVISION LFP MEDIA

PARIS, LE 30 MARS 2023

APPEL À CANDIDATURES
DROITS MEDIA 24/28

24
28

LFP MEDIA 3/32

1. Synthèse globale des résultats 

1.1 Synthèse
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis 
dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis 
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit 
in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril dele-
nit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

1.2 Résultats globaux : nombre de points obtenu par chaque club
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud exercitation. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing 
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in 
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla 
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum 
zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis 
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nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit 
in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zril delenit 
augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer 
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci.

1.3 Résultats globaux : évolution du nombre moyen de points
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat.Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tinciduLorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing 
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis 
dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volut-
pat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in 
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla 
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum 
zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis 
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit 
in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril dele-
nit augue duis dolore te feugait nulla facilis veniam, quis nostrud exerci tation.
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MODÈLES 
WORD

F I C H I E R S  D I S P O N I B L E S 
S U R  L E  B R A N D  C E N T E R
1 modèle de bon de commande, 
1 modèle type, format A4

Bon de commande

Un modèle Word a été conçu  
pour gérer l’édition des bons  
de commande : la têtière 
avec illustration sur fond bleu,  
contient le logo horizontal, 
l’adresse, le titre du document 
et le n° d’édition ; en-dessous, 
une zone informative avec 
texte courant et tableau 
en Arial sur fond blanc.

Modèle type

Un gabarit Word a été conçu 
pour l’édition de contenus 
avec une couverture, une page 
de sommaire, une table des 
illustrations et des pages de 
contenu. La saisie des titres, 
des textes courants et du 
pied de page se fait en Arial.
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1. Titre de la première partie

Ultima Syriarum est Palaestina per intervalla magna protenta, cultis abundans terris et 
nitidis et civitates habens quasdam egregias, nullam nulli cedentem sed sibi vicissim velut 
ad perpendiculum aemulas: Caesaream, quam ad honorem Octaviani principis exaedificavit Herodes, 
et Eleutheropolim et Neapolim itidemque Ascalonem Gazam aevo superiore exstructas.

2. Titre de la première partie

Ultima Syriarum est Palaestina per intervalla magna protenta, cultis abundans terris et 
nitidis et civitates habens quasdam egregias, nullam nulli cedentem sed sibi vicissim velut 
ad perpendiculum aemulas: Caesaream, quam ad honorem Octaviani principis exaedificavit Herodes, 
et Eleutheropolim et Neapolim itidemque Ascalonem Gazam aevo superiore exstructas.

TITRE PRINCIPAL SUR UNE LIGNE1

01Titre de la présentation - Date de la présentation

L’engouement pour 
le football français 
est vraiment incroyable

Niveau de texte 1. Faux texte employé 
dans la composition et la mise en page. Le Lorem 
Ipsum est le faux texte standard de l'imprimerie 
depuis les années 1500, quand un peintre anonyme 
assembla ensemble des morceaux de texte pour 
réaliser un livre spécimen de polices 
de texte.
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Julian Draxler, le maestro allemand

01Titre de la présentation - Date de la présentation

Niveau de texte 1. Faux texte employé dans la composition et la mise 
en page. Le Lorem Ipsum est le faux texte standard de l'imprimerie 
depuis les années 1500, quand un peintre anonyme assembla 
ensemble des morceaux de texte pour réaliser un livre spécimen de 
polices de texte. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing 
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo 
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis. 
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01

01 02 03

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis 
nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit 
lobortis.

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis 
nostrud exerci tation 
ullamcorper.

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis 
nostrud exerci.

RÉACTIVITÉ LISIBILITÉ EFFICACITÉ
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Slides PowerPoint

Le masque PowerPoint met à disposition des collaborateurs 
de LFP Media des slides utilisant l’univers graphique de la marque, 
avec plusieurs options adaptées à la teneur des contenus.

Il faut veiller à respecter les styles du masque PowerPoint 
(thèmes de couleurs, polices, format, etc.) pour garantir 
l’homogénéité de l’ensemble présentations.

1/	 2 EXEMPLES DE 
SLIDES D’OUVERTURE

2/	2 EXEMPLES DE 
SOMMAIRES

3/	2 EXEMPLES  
D’INTERCALAIRES

4/	PAGES DE CONTENUS
5/	PAGES DE DATAS
6/	PAGES DE RUPTURE
7/	 2 EXEMPLES DE 

SLIDES DE FERMETURE

1

2

3

4

5

7

6

MASQUE 
POWERPOINT
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Publications digitales

Les publications digitales 
offrent beaucoup de flexibilité 
sur l’agencement des contenus. 
Il existe donc plusieurs façons 
d’intégrer la photographie,  
les textes, les pictogrammes, 
les chiffres clés ou encore 
les logos des clubs et des 
partenaires. Voici des exemples 
possibles de mises en forme :

1/	 USAGE EXCLUSIVEMENT  
PHOTOGRAPHIQUE POUR  
ILLUSTRER UN SUJET. LE CONTENU 
EST MENTIONNÉ DANS LE CORPS 
DE TEXTE DU POST.

2/	USAGE DU SYSTÈME GRAPHIQUE 
POUR MÊLER PHOTO, TEXTE 
ET GRAPHISME, AVEC OU SANS 
LOGO SELON L’USAGE.

3/	USAGE INFORMATIF TEL QUE  
DES CHIFFRES CLÉS OU UN 
MESSAGE FORT. LE CONTENU 
PEUT ÊTRE AMENÉ PAR DES 
CODES GRAPHIQUES, AVEC OU 
SANS LOGO SELON L’USAGE.

RÉSEAUX 
SOCIAUX

LES HEADERS DES RÉSEAUX SOCIAUX ET LES PUBLICATIONS 
DIGITALES UTILISENT LES CODES GRAPHIQUES 

FONDAMENTAUX DE LFP MEDIA : LOGOTYPE ET COULEURS. 
L’ILLUSTRATION APPORTE ÉGALEMENT 

UNE TOUCHE DE SINGULARITÉ ET DE DYNAMISME.

1

2

3

Illustrations

Seules ces 4 illustrations 
peuvent être utilisées  
dans les headers des 
réseaux sociaux.
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LFPMEDIA

1
2 3 4

Backdrop

Le backdrop Premium compose un 
motif alterné entre le logo LFP Media et 
celui d’un partenaire sur fond bleu.

Kakemonos

Quatre compositions au choix sont 
disponibles et peuvent être utilisées 
suspendues ou sur pied suivant les besoins. 
Pour la version suspendue, l’impression 
se fait recto/verso (version identique).

GRANDS 
FORMATS

LA MARQUE LFP MEDIA VIT AU TRAVERS D’UN GRAND NOMBRE 
D’OUTILS DE SIGNALÉTIQUE. GRÂCE À SES PUISSANTS 
CODES GRAPHIQUES, ELLE EST TOUJOURS VALORISÉE 

ET PARFAITEMENT IDENTIFIABLE À DISTANCE.

1/	 BACKDROP PREMIUM
2/	KAKEMONO CORPORATE
3/	KAKEMONO RS
4/	KAKEMONOS EVENT

F I C H I E R S  D I S P O N I B L E S  S U R  L E  B R A N D  C E N T E R
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Légal
L’usage des photographies marquées de ce symbole  nécessite l’acquisition des droits d’image associés. Dragon Rouge  
ne cède aucun droit de propriété intellectuelle et/ou droits d’auteur sur les dites photographiesà  LFP Media : ces 
photographies sont insérées dans la présente charte pour illustrer le propos et imager le style iconographique.  
Toute reproduction, représentation, utilisation ou diffusion de ces photographies en dehors de ce support ou à d’autres 
fins est strictement interdite et engage la seule responsabilité de LFP Media. 

Design Dragon Rouge

5150



LFP MEDIA
6 rue Léo Delibes - 75116 Paris
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